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Ngành FMCG (Fast-Moving Consumer 

Goods) luôn đối mặt với những thách 
thức lớn trong việc duy trì sự ổn định và 
tối ưu hóa hiệu quả chuỗi cung ứng, đặc 
biệt trong bối cảnh thị trường thay đổi 
nhanh chóng và yêu cầu kiểm soát chi 
phí ngày càng cao. Các yếu tố như sự 
phức tạp của mạng lưới phân phối, khó 
khăn trong việc đồng bộ dữ liệu bán 
hàng và tồn kho, cùng với chi phí vận 
hành cao, đang tạo ra áp lực lớn lên 
chuỗi cung ứng của ngành FMCG.
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Xu hướng tiêu dùng thông minh, sự 
thay đổi trong thói quen mua sắm của 
người tiêu dùng và yêu cầu về tính bền 
vững đang tác động sâu sắc đến 
ngành FMCG. Để không bị bỏ lại phía 
sau, các doanh nghiệp (DN) FMCG 
cần nâng cao hiệu quả chuỗi cung 
ứng, từ sản xuất đến phân phối, đáp 
ứng linh hoạt với nhu cầu thị trường để 
đảm bảo vị thế cạnh tranh, phát triển 
nhanh chóng và bền vững trong thời 
đại tiêu dùng mới.



Thị trường cạnh tranh khốc liệt Mạng lưới phân phối phức tạp

Những thách thức lớn đang định hình chuỗi cung ứng 
ngành FMCG hiện đại

Ngành FMCG đang đối mặt với mức độ 
cạnh tranh khốc liệt, khi các thương hiệu 
không ngừng nỗ lực duy trì và mở rộng thị 
phần. Với rào cản gia nhập thấp, ngày càng 
nhiều DN mới tham gia thị trường, từ đó gia 
tăng áp lực cạnh tranh.

Hơn nữa, sự phát triển mạnh mẽ của các 
kênh bán lẻ hiện đại và thương mại điện tử 
đã thay đổi cục diện cạnh tranh. Các DN 
không chỉ cạnh tranh về giá cả hay chất 
lượng sản phẩm, mà còn phải liên tục cải 
thiện khả năng phân phối nhanh chóng, tiện 
lợi và linh hoạt để đáp ứng nhu cầu ngày 
càng biến động của người tiêu dùng.

Mạng lưới phân phối ngành FMCG thường 
rộng và phức tạp, bao gồm nhiều đối tác như 
NPP, Đại lý, Khách hàng (KH) DN, Chuỗi cửa 
hàng và siêu thị,... 

Điều này đòi hỏi một hệ thống quản lý mạng 
lưới phân phối hiệu quả, đặc biệt trong việc xử 
lý các nghiệp vụ tương tác trên Product 
Catalog, Bảng giá / Chương trình khuyến mãi, 
Thư chào hàng, Báo giá, Đơn hàng, Thanh toán 
/ công nợ, Hóa đơn đầu ra..., theo dõi và đánh 
giá hiệu suất hoạt động của hệ thống phân 
phối theo thời gian thực, một cách tập trung 
và bảo mật.

Hơn thế nữa, người tiêu dùng luôn 
kỳ vọng sản phẩm có mặt trên các 
kệ hàng, tạo ra yêu cầu lớn về việc 
duy trì độ phủ thị trường mạnh mẽ 
và khả năng cung ứng liên tục. Do 
đó, DN và các đối tác trong mạng 
lưới phân phối cần phối hợp chặt 
chẽ để duy trì độ phủ của sản 
phẩm, đảm bảo khả năng cung 
ứng liên tục trên thị trường.
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Ngành FMCG phải đối mặt với chi phí sản xuất, 
lưu kho và vận chuyển luôn ở mức cao, đặc 
biệt khi phải đáp ứng yêu cầu phân phối nhanh 
chóng và đảm bảo chất lượng sản phẩm.Sản phẩm FMCG có vòng đời ngắn và tốc 

độ tiêu thụ nhanh, đòi hỏi dữ liệu bán hàng 
và tồn kho cần được cập nhật tức thời để 
đảm bảo việc cung ứng hàng hóa không bị 
gián đoạn. Bên cạnh đó, tính thời vụ cao và 
các chương trình khuyến mãi diễn ra 
thường xuyên, tạo áp lực lớn trong việc dự 
báo chính xác để tránh tồn kho dư thừa 
hoặc thiếu hụt hàng hóa.

Báo cáo có độ chính xác thấp do dữ liệu 
bán hàng thường được các NPP gửi về với 
nhiều định dạng, dữ liệu gốc không nhất 
quán; qua nhiều kênh và với khoảng thời 
gian báo cáo khác nhau. Điều này khiến DN 
tốn nhiều thời gian, nhân sự và chi phí để 
tổng hợp báo cáo, gây ra độ trễ lớn (trong 
khi mức độ chính xác thấp).

Mạng lưới kênh phân phối đa dạng và phức 
tạp làm gia tăng tình trạng phân mảnh dữ 
liệu, khiến DN khó đồng bộ và phân tích 
thông tin tổng thể, gây cản trở trong việc 
đưa ra quyết định kịp thời và chính xác.

Khó khăn trong việc đồng bộ 
dữ liệu bán hàng và tồn kho 
giữa DN với Hệ thống phân 
phối theo thời gian thực

Chi phí vận hành cao, 
biên lợi nhuận thấp
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Do đặc thù vòng đời sản phẩm ngắn cùng yêu 
cầu bảo quản nghiêm ngặt khiến chi phí lưu 
kho tăng cao và rủi ro thất thoát hàng hóa trở 
nên đáng kể. Dự báo sai nhu cầu thị trường có 
thể dẫn đến dư thừa hàng tồn kho gây lãng phí 
hoặc thiếu hụt hàng hóa, dẫn đến mất doanh 
thu và giảm lòng tin của KH. Việc cân bằng 
giữa tồn kho và tốc độ tiêu thụ đòi hỏi khả 
năng dự báo chính xác và một hệ thống quản 
lý kho vận hiệu quả.
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Động lực thúc đẩy tăng trưởng 
chuỗi cung ứng ngành FMCG
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Xu hướng đô thị hóa 
Với tỷ lệ đô thị hóa hiện nay đang trên đà đạt 
45% vào năm 2025 và dự kiến vượt 50% vào 
năm 2030, Việt Nam đang chứng kiến sự phát 
triển mạnh mẽ của các đô thị, đồng thời thúc 
đẩy đầu tư vào cơ sở hạ tầng và dịch vụ. Khi đô 
thị hóa diễn ra, dân số tại các khu vực đô thị 
gia tăng, kéo theo nhu cầu tiêu thụ hàng hóa 
tăng cao. Ngoài ra, đô thị hóa cũng đi kèm với 
sự phát triển của hạ tầng giao thông và 
logistics, giúp các DN cải thiện khả năng phân 
phối hàng hóa, tiếp cận thị trường và KH dễ 
dàng hơn, từ đó nâng cao hiệu quả hoạt động 
kinh doanh.

Toàn cầu hóa đã thúc đẩy ngành FMCG bằng 
cách giảm rào cản thương mại và mở rộng 
nguồn nguyên liệu giá rẻ, giúp DN tối ưu hóa 
chi phí và nâng cao khả năng cạnh tranh.

Xu hướng toàn cầu hóa và 
mở cửa thị trường

Các hiệp định thương mại tự do như EVFTA 
và CPTPP mang lại lợi thế cho DN trong 
việc xuất khẩu và thu hút đầu tư.

Tuy nhiên, DN cũng phải đối mặt với sự 
cạnh tranh khốc liệt từ các thương hiệu 
toàn cầu và đối thủ nội địa, đòi hỏi sự kết 
hợp giữa chiến lược toàn cầu hóa và hiểu 
biết về thị trường địa phương.



Sự chuyển dịch trong hành vi tiêu dùng, với 
trọng tâm vào các sản phẩm thân thiện với 
môi trường và mang tính bền vững, đang 
định hình lại cách thức hoạt động của ngành 
FMCG. Các DN ngày càng chú trọng sử 
dụng nguyên liệu tái chế, tối ưu hóa quy trình 
vận chuyển để giảm khí thải carbon, và lựa 
chọn các nhà cung cấp (NCC) có cam kết 
phát triển bền vững.

Xu hướng tiêu dùng xanh không chỉ giúp DN 
đáp ứng nhu cầu thị trường mà còn củng cố 
hình ảnh thương hiệu tích cực, thu hút nhóm 
KH ngày càng quan tâm đến trách nhiệm xã 
hội và bảo vệ môi trường.

Tiêu dùng xanh và bền vững

Thương mại điện tử đã trở thành xu hướng 
nổi bật trong ngành FMCG, đặc biệt sau đại 
dịch Covid-19, khi người tiêu dùng chuyển 
đổi từ mua sắm truyền thống sang mua sắm 
trực tuyến. Thói quen này tiếp tục phát triển 
mạnh mẽ, trở thành động lực tăng trưởng 
cho ngành.

Các DN FMCG đang tích cực hợp tác với các 
nền tảng thương mại điện tử nhằm mở rộng 
kênh phân phối và mang lại sự tiện lợi cho 
người tiêu dùng. Tuy nhiên, điều này cũng 
đòi hỏi các DN  phải tối ưu hóa chuỗi cung 
ứng để đảm bảo sự nhanh chóng và hiệu quả 
trong việc đáp ứng kỳ vọng ngày càng cao 
của thị trường.

Sự phát triển của thương mại 
điện tử và kênh bán lẻCác tiến bộ công nghệ đang tạo ra những 

bước ngoặt quan trọng trong cách thức vận 
hành của các DN FMCG. 

Những giải pháp công nghệ hiện đại không 
chỉ giúp cải thiện hiệu quả sản xuất mà còn 
tối ưu hóa quy trình lưu trữ và vận chuyển, 
đồng thời giảm thiểu lãng phí và chi phí vận 
hành. Nhờ sự hỗ trợ mạnh mẽ của công 
nghệ, DN có thể nhanh chóng thích nghi với 
những biến động thị trường, đảm bảo nguồn 
cung ổn định và nâng cao năng lực cạnh 
tranh, từ đó đáp ứng tốt hơn nhu cầu ngày 
càng cao của KH.

Sự phát triển của công nghệ
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Xu hướng tăng tốc chuỗi cung ứng ngành FMCG:
Doanh nghiệp cần chuẩn bị những gì?
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Tối ưu hóa mạng lưới phân phối đang là xu 
hướng then chốt trong ngành FMCG. Các 
DN không chỉ tập trung vào việc mở rộng hệ 
thống phân phối mà còn chú trọng vào tính 
linh hoạt và tốc độ trong quá trình cung ứng. 
Để đáp ứng nhu cầu thị trường ngày càng đa 
dạng và khắt khe, DN đang triển khai các giải 
pháp quản lý mạng lưới phân phối tối ưu, 
giúp kiểm soát chặt chẽ từ đơn hàng, giá cả 
đến tồn kho và khuyến mãi.

Việc kết hợp kênh phân phối truyền thống 
với các kênh bán lẻ hiện đại và nền tảng 
thương mại điện tử đã trở thành chiến lược 
quan trọng. Cách tiếp cận này giúp DN mở 
rộng khả năng tiếp cận KH, đồng thời duy trì 
sự hiện diện mạnh mẽ trên thị trường. Mạng 
lưới phân phối tối ưu không chỉ đảm bảo 
hàng hóa luôn có sẵn mà còn giúp giảm 
thiểu chi phí vận hành, từ đó nâng cao hiệu 
quả cạnh tranh.

Một trong những xu hướng nổi bật hiện nay 
trong chuỗi cung ứng FMCG là sự chuyển dịch 
mạnh mẽ sang thương mại điện tử B2B. Các 
DN đang không ngừng gia tăng sự hiện diện 
của mình trên các nền tảng thương mại điện tử 
để theo kịp sự thay đổi trong thói quen tiêu 
dùng và gia tăng hiệu quả phân phối. Thương 
mại điện tử B2B không chỉ là kênh bán hàng, 
mà còn là công cụ quan trọng giúp DN mở 
rộng thị trường và xây dựng mối quan hệ bền 
vững với các đối tác.

Các DN FMCG hiện đang tập trung vào việc 
tối ưu hóa các giao dịch trực tuyến, từ việc 
nâng cao tính minh bạch trong quy trình đặt 
hàng cho đến việc đơn giản hóa quy trình 
thanh toán và vận chuyển. Cách tiếp cận này 
không chỉ giúp DN tiếp cận KH một cách hiệu 
quả mà còn đảm bảo sự vận hành trơn tru và 
giảm thiểu chi phí.

Tối ưu hóa mạng lưới phân phối Phát triển mạnh mẽ thương mại 
điện tử B2B

Minh họa mô hình mạng lưới phân phối doanh nghiệp ngành FMCG

DN ngành FMCG

Chuỗi siêu thị

Chuỗi cửa hàng tiện lợi

Nhà phân phối / Đại lý

E-commerce

Khách hàng



Nâng cao khả năng dự báo 
nhu cầu và đáp ứng kịp thời 
với thị trường
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Khả năng dự báo nhu cầu tiêu dùng chính xác 
đang trở thành yếu tố then chốt trong chuỗi 
cung ứng FMCG. Các DN hiện nay đang chú 
trọng đầu tư vào các công cụ và phương pháp 
dự báo chính xác, giúp nhận diện sớm những 
thay đổi trong nhu cầu thị trường. Điều này 
không chỉ đảm bảo nguồn hàng luôn sẵn sàng 
mà còn tránh tình trạng thiếu hụt hoặc dư thừa 
sản phẩm.

Bên cạnh việc sử dụng dữ liệu lịch sử và xu 
hướng tiêu dùng, các DN cũng đặc biệt chú 
trọng theo dõi các yếu tố tác động bên ngoài 
như thay đổi trong hành vi tiêu dùng và các sự 
kiện xã hội. Việc này cho phép DN có thể 
nhanh chóng điều chỉnh kế hoạch sản xuất và 
phân phối, đảm bảo chuỗi cung ứng luôn linh 
hoạt và phản ứng kịp thời với thị trường.

Ứng dụng công nghệ trong 
quản trị chuỗi cung ứng

Công nghệ  đang đóng vai trò then chốt trong 
việc gia tăng hiệu quả chuỗi cung ứng FMCG. 
Các DN đang triển khai các giải pháp công 
nghệ tiên tiến để giảm thiểu chi phí và tối ưu 
hóa quy trình vận hành, từ quản lý đơn hàng 
đến kiểm soát tồn kho. Điều này giúp tăng tính 
chính xác, giảm thiểu sai sót và rút ngắn thời 
gian, góp phần cải thiện quy trình sản xuất và 
phân phối.

Các công cụ công nghệ hiện đại không chỉ 
giúp DN cải thiện hiệu quả sản xuất và phân 
phối mà còn hỗ trợ việc giảm thiểu sự phụ 
thuộc vào các quy trình thủ công. Tự động 
hóa giúp tăng tốc các hoạt động trong 
chuỗi cung ứng, từ đó nâng cao năng suất 
và cải thiện chất lượng dịch vụ, giúp DN cạnh 
tranh tốt hơn trong một thị trường ngày 
càng phức tạp và thay đổi nhanh chóng.



Làm chủ chuỗi cung ứng ngành FMCG
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DN ngành FMCG dễ dàng làm chủ chuỗi cung ứng của mình thông qua việc áp dụng giải 
pháp quản trị hiệu quả và tối ưu hóa quy trình vận hành. Việc quản lý chặt chẽ từ sản xuất 
đến phân phối giúp DN giảm thiểu chi phí, tăng cường sự linh hoạt và đảm bảo đáp ứng 
nhanh chóng nhu cầu thị trường. Hệ thống quản lý phân phối tối ưu cho phép DN duy trì 
sự liên kết chặt chẽ với các đối tác thương mại, đồng thời đảm bảo hàng hóa luôn sẵn 
sàng và tối ưu hóa khả năng tiếp cận khách hàng. Với việc quản lý chuỗi cung ứng hiệu 
quả, DN FMCG không chỉ gia tăng khả năng cạnh tranh mà còn phát triển bền vững trong 
một thị trường đầy thách thức.

Quản lý và mở rộng
Hệ thống phân phối
hiệu quả

Quản lý và mở rộng hệ thống phân 
phối hiệu quả giúp DN FMCG tối ưu 
hóa quy trình cung ứng, từ đó nâng 
cao khả năng phục vụ khách hàng 
và gia tăng doanh thu bền vững. 

Việc tương tác và quản lý mạng lưới 
phân phối một cách tập trung, 
nhanh chóng và hiệu quả không chỉ 
đảm bảo tính nhất quán trong các 
quy trình mà còn nâng cao khả năng 
giám sát và điều phối các hoạt 
động từ sản xuất đến phân phối. 

Điều này giúp DN giảm thiểu sai sót, 
tối ưu hóa hiệu suất vận hành, đồng 
thời xây dựng một hệ thống phân 
phối dễ dàng mở rộng, sẵn sàng 
đáp ứng mọi thay đổi của thị trường 
và nhu cầu khách hàng.

Giải pháp từ Atalink:

Quản lý hiệu quả mô hình phân 
phối phức tạp (trực tiếp, gián 
tiếp) trên cùng 1 nền tảng

Tương tác với hệ thống phân phối 
nhanh chóng theo thời gian thực, 
tập trung và bảo mật, tương tác 
hiệu quả trên:

Product Catalog

Thư chào hàng

Bảng giá / 

Chương trình 
khuyến mãi

Triển khai giải pháp nhanh chóng 
và dễ dàng mở rộng cho toàn bộ 
các NPP, KH của DN

 Đơn hàng

Thanh toán / Công nợ

Hóa đơn đầu vào /
đầu ra

Quản lý đánh giá
từ NPP, KH...



Đồng bộ dữ liệu bán 
hàng và tồn kho giữa 
DN với Hệ thống phân 
phối một cách dễ dàng
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Việc đồng bộ hóa dòng chảy dữ 
liệu về bán hàng và tồn kho giữa 
DN và hệ thống phân phối giúp 
đảm bảo sự nhất quán và chính 
xác trong toàn bộ quy trình từ 
sản xuất đến phân phối. 

DN có thể theo dõi số lượng 
hàng hóa trong hệ thống phân 
phối theo thời gian thực, đồng 
thời nhận diện nhanh chóng tình 
trạng tồn kho và nhu cầu thị 
trường.

Điều này không chỉ giảm thiểu 
tình trạng thiếu hụt hay dư thừa 
hàng hóa mà còn tăng cường 
khả năng dự báo chính xác, hỗ 
trợ DN đưa ra các quyết định 
chính xác và kịp thời dựa trên dữ 
liệu thực.

Dữ liệu bán hàng và tồn kho của hệ 
thống phân phối được chia sẻ liền 
mạch và xuyên suốt theo thời gian 
thực trên cùng 1 nền tảng

Tương tác và giao dịch trên một nguồn 
dữ liệu ĐÚNG - ĐỦ - DUY NHẤT

Tăng cường dự báo chính xác thông 

qua hệ thống phân tích dữ liệu và lịch 
sử giao dịch của DN, kết hợp với dữ 
liệu bán hàng và tồn kho của hệ thống 
phân phối, từ đó tối ưu hóa kế hoạch 
cung ứng, giảm thiểu rủi ro dư thừa 
hoặc thiếu hụt hàng hóa

Hệ thống báo cáo / dashboard giúp 
nắm bắt toàn cảnh hoạt động kinh 
doanh của DN và hệ thống phân phối; 
hỗ trợ đưa ra các quyết định chính xác, 
kịp thời và dự báo hoạt động kinh 
doanh hiệu quả hơn

Giải pháp từ Atalink:



Tối ưu hóa chuỗi cung ứng giúp 
DN giảm chi phí vận hành và gia 
tăng doanh số bền vững bằng 
cách nâng cao hiệu quả từ sản 
xuất đến phân phối.

Việc tối ưu hóa vòng quay hàng 
tồn kho và tối ưu hóa quy trình 
sản xuất giúp hạn chế chi phí 
phát sinh. Đồng thời, việc lập kế 
hoạch sản xuất và phân phối 
linh hoạt giúp DN đáp ứng kịp 
thời nhu cầu thị trường, tránh 
tình trạng thiếu hụt hay dư thừa 
hàng hóa.

Kết quả là, DN không chỉ giảm 
chi phí vận hành mà còn gia 
tăng doanh thu bền vững nhờ 
vào khả năng cung ứng nhanh 
chóng, duy trì sự hài lòng của 
khách hàng và nâng cao khả 
năng cạnh tranh trong ngành.

Giảm chi phí vận hành,
gia tăng doanh số
bền vững
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Giải pháp từ Atalink:

Giảm thời gian, nguồn lực và độ trễ 

trong hoạt động vận hành, quản lý và 
phát triển hệ thống phân phối

Tối ưu hóa vòng quay hàng tồn kho: 

Giảm thiểu chi phí lưu kho và tránh lãng 
phí sản phẩm hết hạn, đồng thời duy trì 
tồn kho tối ưu để tăng khả năng đáp 
ứng nhu cầu thị trường

Lập kế hoạch linh hoạt: Với các công 
cụ lập kế hoạch dựa trên dữ liệu thực tế, 
Atalink hỗ trợ DN xây dựng các chiến 
lược sản xuất và phân phối phù hợp với 
nhu cầu thực tế, giảm thiểu rủi ro từ việc 
thiếu hụt hoặc dư thừa hàng hóa

Giảm chi phí sản xuất: Tối ưu hóa quy 

trình sản xuất dựa trên dữ liệu dự báo 
chính xác, từ đó giảm chi phí nguyên
vật liệu, hạn chế dư thừa và nâng cao 
hiệu quả sử dụng nguồn lực

Những tính năng này giúp DN gia tăng hiệu 
suất hoạt động tổng thể  và hệ thống phân 
phối, giảm chi phí vận hành, gia tăng doanh 
số bền vững.



Tối ưu hóa chuỗi cung ứng ngành FMCG 
Gia tăng doanh số bán hàng nhanh chóng & 
bền vững với Atalink

Các DN ngành FMCG hoạt động sôi động trên nhiều lĩnh vực khác nhau, nổi bật là ngành 
chế biến sữa với nhu cầu quản trị chuỗi cung ứng và mạng lưới phân phối phức tạp. Giải 
pháp quản trị chuỗi cung ứng hợp nhất Atalink giúp các DN trong lĩnh vực này tối ưu hiệu 
quả quản trị, đồng bộ hóa vận hành, phát triển mạng lưới phân phối hiệu quả, nâng cao 
năng lực cạnh tranh và duy trì vị thế dẫn đầu trên thị trường.

C A S E  S T U D Y :

Một ví dụ điển hình là Tập đoàn hàng đầu New Zealand, hoạt động theo mô hình hợp tác xã và 
được xem là một trong những nhà chế biến sữa lớn nhất thế giới với sản lượng hơn 2 triệu tấn mỗi 
năm. DN này đã trở nên quen thuộc với người tiêu dùng Việt Nam thông qua nhiều thương hiệu 
nổi tiếng về các chế phẩm từ sữa (bơ, sữa, phô mai…).
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Tốn thời gian, chi phí cao, 
độ trễ lớn để tổng hợp 
báo cáo

Báo cáo có độ chính xác 
thấp, khó nắm bắt tình 
hình kinh doanh và tồn kho 
thực tế

Khó theo dõi tình hình kinh 
doanh của các NPP để có 
biện pháp thúc đẩy hoặc 
hỗ trợ kịp thời

Khó dự báo để cung ứng 
hàng hóa đúng - đủ - kịp 
thời nhằm phục vụ hoạt 
động kinh doanh
hiệu quả hơn

Triển khai giải pháp nhanh chóng 
và dễ dàng mở rộng cho toàn bộ 
các NPP

Atalink trở thành “source of truth” 
giúp DN  và các NPP:

Giải pháp Atalink giúp đồng bộ dữ 
liệu bán hàng và tồn kho giữa DN  
với các NPP một cách dễ dàng, qua 
đó DN tối ưu hóa việc quản lý - mở 
rộng hệ thống phân phối hiệu quả 
tại Việt Nam.

Hệ thống báo cáo / dashboard giúp 
DN nắm bắt nhanh chóng tình hình 
kinh doanh của DN và Hệ thống phân 
phối; hỗ trợ đưa ra các quyết định 
chính xác, kịp thời và dự báo hoạt 
động kinh doanh hiệu quả hơn 

Giao dịch trên một nguồn dữ liệu 
đồng nhất -  đúng - đủ

Quản lý dữ liệu bán hàng và tồn kho 
trên cùng 1 nền tảng

Tương tác, chia sẻ thông tin bán 
hàng và tồn kho nhanh chóng theo 
thời gian thực

Giải quyết triệt để các bài toán về 
đơn vị tính của sản phẩm, phân 
nhóm KH…

Mặc dù có vị thế trên thị trường, DN 
này cũng không tránh khỏi những 
thách thức trong quản trị chuỗi cung 
ứng. Việc quản lý đồng bộ, đối chiếu 
dữ liệu bán hàng và tồn kho giữa DN 
với các NPP được thực hiện thủ công 
với nhiều định dạng và cách thức 
tương tác khác nhau gây nhiều khó 
khăn cho DN cũng như các NPP:
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Hành động ngay hôm nay

Giải pháp Atalink giúp các DN ngành FMCG tối ưu hóa chuỗi cung ứng, tạo nền tảng vững 
chắc cho sự phát triển bền vững trong môi trường cạnh tranh khốc liệt và đầy biến động.

Nâng cao việc quản lý và tương tác với hệ thống phân phối một cách đơn giản, tiện lợi
chỉ trên 1 nền tảng

Giảm chi phí vận hành thông qua việc giảm thời gian, nguồn lực, độ trễ trong hoạt động 
quản lý và vận hành mạng lưới phân phối

Tối ưu hóa vòng quay hàng tồn kho, giảm rủi ro tồn kho dư thừa hoặc thiếu hụt, giúp DN
hạn chế lãng phí và duy trì mức tồn kho tối ưu

Nắm bắt tức thời hoạt động kinh doanh của DN và hệ thống phân phối, hỗ trợ ra quyết định 
chính xác dựa trên dữ liệu thực

Đẩy mạnh khả năng mở rộng thị trường, tăng doanh số bán hàng nhờ vận hành linh hoạt và 
thích ứng tốt với nhu cầu thị trường
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Atalink - Giải pháp quản trị
chuỗi cung ứng hợp nhất

Tương tác trong-ngoài doanh nghiệp chỉ cần 1 nền tảng 
với dữ liệu gốc về sản phẩm & hơn 800K doanh nghiệp 
được chuẩn hóa

Atalink - Tối ưu hóa chuỗi cung ứng ngành FMCG  
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DOANH NGHIỆP CỦA BẠN CẦN?

Hãy liên hệ ngay với Atalink!
Giải pháp quản trị chuỗi cung ứng
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Atalink cung cấp các dòng sản phẩm Cloud SaaS
giúp doanh nghiệp quản trị chuỗi cung ứng hợp nhất và hiệu quả 

Giải pháp quản lý Mua hàng
Giảm rủi ro quản trị, giảm chi phí vận hành

Giải pháp quản lý Kho (VMI)
Gia tăng tính linh hoạt và hiệu quả cho hoạt động quản lý kho vận

Giải pháp quản lý Đơn bán hàng B2B
Tối ưu hóa chi phí bán hàng và cải thiện lợi nhuận kinh doanh bền vững

Quản lý Sản xuất
Giảm chi phí và nâng cao hiệu quả sản xuất

Tăng cường hiệu quả quản lý tài chính và tối ưu hóa chi phí doanh nghiệp

Tài chính & Kế toán

B2B Marketplace
Cung cấp kênh mua hàng thương mại điện tử B2B nhiều chọn lựa, giá tốt


